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Révélateur d'Optimisme, .

LE FINANCEMENT PARTICIPATIF: )

outil de financement & de communication




Kengo en quelques mots

+ 1150 projets financés

85% de reussite

» Créée en juin 2015
« 5 salariés bases a Brest
« 118 000 abonnés
sur les réseaux sociaux
» Notation de 4,7/5
(166 avis Facebook)

i Elo et Vous §3 recommande Kengobzh
{’} 18 sept, 2023 - QO

Je tiens & exprimer toute ma gratitude envers l'équipe
de Kengo powr ledr incroyable soutien, leur écoute
attentive et leur Bienveallance towt au long de ma
campagne de financement participatif, Leus
plateforme a été d'une aide inestimable pour moi, e j@
ne saurais bes remercier assez

Les ressources et documents mis a disposition par
Kengo ont 18 extrémement précieus. Leur expertise et
leurs conseils m'ont quidé a chaque &ape de ma
campagne, maidant 3 optimiser mes efforts pour
atteindre mon objectif.

Grace a Kengo, jal non seulement atteint, mals
dépasseé man ebjectil de inancement, &1 cela naurail
pas 61¢ possible sans lewr platefarme exceptionnelle
Je recommande chalewreusement Kengo a tous ceux
qui envisagent de lancer une campagne de
financement participatif. Cest vraiment une super
plateforme, gérée par une équipe formidable !

Encore une fols, merci du fond du cosur, Kengo, pour
avolr rendu mon réve possible



NOS 2 CRITERES D'ELIGIBILITE

votre projet doit etre

Q W
en Bretagne @ Grand public

Le projet doit avoir une
portee collective et
interesser le grand public.

Le projet doit étre base De fait, nous n'acceptons pas
sur le territoire breton : les projets personnels de
35, 56, 22, 29 et 44 type cagnotte anniversaire...

et ce, peu importe votre secteur d'activite ou le statut.



POURQUOI FAIRE APPEL AU CROWDFUNDING ?

Collecter une enveloppe budgetaire

Mobiliser et agrandir votre communauté

Credibiliser votre projet auprés des banques, partenaires...

Evaluer 'engouement du public autour de votre projet

(Apprendre a) Communiquer sur votre projet



QUELQUES EXEMPLES DE CAMPAGNES

Collecte moyenne : 5 480€
Don moyen : 68€
Nombre de contributeurs en moyenne : 75
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LES COMMISSIONS SUR LES PROJETS

Campagne de don avec contrepartie

0% 70% 100%
Aucune commission prélevée 10,5% TTC 8% TTC
& Remboursement des contributeurs preleves sur preleves sur
le total collecte le total collecte
Cam pagne de pl’éh‘El’ltE %
0% 50% 100%
Aucune commission prélevée 8% TTC
& Remboursement des contributeurs preleves sur le total collecte



NOTRE SYSTEME DE PALIERS PROGRESSIFS




UNE CAMPAGNE CA SE PREPARE!

Choisissez toujours une période pour votre collecte durant lagquelle vous aurez du temps a consacrer a la
communication. Evitez par conséquent les périodes trop chargées qui feront passer la collecte au 2nd plan.

Fixer le montant
et la durée

faire en sorte qu'il soit
atteignable et realisable
suUr une durée comprise
entre 45 et 60 jours.

Construire votre
communaute
mobiliser I'ensemble de

vos contacts et faire
parler de votre projet

Définir vos
contreparties

un savant melange entre
symboligues, produits

et{ou services

Construire votre
page de collecte
gu'elle soit simple,

structu h:'_E, agttractive

(wisuels) et humaine !



CONSTRUIRE VOTRE COMMUNAUTE

Une vraie opportunité pour faire de la pub autour de votre projet
Et une belle occasion de vous faire la main sur differents formats de communication : reseaus sociaux,

relations publiques, retombees medias..

L'importance des réseaux sociaux dans le financement participatif

Il est donc primordiale de créer a minima une page professionnelle avant de lancer une collecte

Créez un lien unique avec les contributeurs

L'essentiel pour vos futurs contributeurs c'est qui est derriere le projet
avant méme votre projet, car si la personne ou l'égquipe du projet est

motivée et sympathique, cela décuplera les dons et les partages.




creer un listing de contact que
vous n'aurez plus qu'a suivre
durant la campagne, une sorte
de retroplanning relationnel !




LES CONTREPARTIES

Symboliques

Remerciements sur les réeseaux, Carte de remerciement envoyée par la poste,

Invitation au lancement, Accés VIP Inauguration, Rencontre...

Produits/Services

Objets publicitaires (graines a planter, carte postale, marque-page ensemencé, tote bag,
eco-cup..).

Produits et/ou services de votre (future) entreprise, ...

Produits et/ou services de commerc¢ants locaux/partenaires

!;v,‘n,l MNisrtnno

uel budget © Pour un palier a 60€, la valeur de la contrepartie devrait étre
d'environ 20€, soit une repartition d'1/3

Important : Pensez également & vos contacts qui ne sont pas du coin (contreparties a expédier).
N‘hésitez pas a vous Inspirer en regardant les campagnes sur la plateforme.
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VOTRE PAGEDE COLLECTE



L'ACCOMPAGNEMENT DE LEILA

Dépot votre
projet
Le formulaire
prend enviran
2 minutes a
etre rempli.

Visionnage &
consultation
de notre
"kit d'aide”
constitueé de
tutos, videéaos,
conseils et
exemples pour
preparer votre
collecte.

ler ROV
T
de 15 minutes
Environ avec
Lefla pour
mieux cerner
vatre projet et
vous donner
des conseils
personnalises.

V4

2éme RDV
T
ou Lefla vous
fera un retour
sur l'édition de
waotre future
page de
collecte
(fond, forme,
contreparties..)

>

Mise en ligne

de votre projet.

Debut de votre
opération de
communication
aupreés de vos
contacts.

Q

Point & mi-
RArcours sur
votre collecte

avec Leila
+ Envoi d'un

support d'aide
pour booster la
communication

ik

Fin de votre

collecte






30/50%
2EME SEMAINE

2.) LANCEMENT "PUBLIC"

Communigquez sur vos réseaux sociaux perso et pro
pour informer votre communauté du lancement
ASTUCE :

- FacebookTwitter : épingler le lien

- Instagram : ajouter le lien dans la bio

- Site internet : insérer la tuile -
+ Demandez aux gens de partager !



3.) LES RELATIONS PUBLIQUES 50/70%
3EME SEMAINE

Envoyez des messages prives*™ a vos contacts pro pour
qu'ils vous aident a relayer la campagne :

- Réseau autour de votre activité

- Partenaires, fournisseurs...

- Réseau local : mairie, commergants...

ENVOYEZ : Lien de collecte + Tag page

70 A 100%

4EME SEMAINE 4.) LES MEDIAS

Au bout de 3 semaines de collecte, envayez un
resume?* de votre projet a:

la presse, radio, TV, meédias en ligne d'info locale,
médias de votre domaine...

Et surtout, RELAYEZ vos articles, passages auprés de

votre réseau car c'est le meilleur outil de relance !




Merci de votre attention!

Kengo s

Revelateur d'Optimisme

O 0230131300 ) @kengobzh
® www.kengo.bzh ¢® @Kengo_BZH

© info@kengo.bzh @ @kengobzh

e

i
Plateforme
labellisatrice

........



Corentin Le Bourhis
Chef de projet ingénierie financiere
Agence Bretonne de la Biodiversité
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Mirligousse : un site naturel en danger

agence bretonneade.

biodiversite

11 septembre 2024



Mirligousse : un site naturel en danger vt

BZH

« Association Myotis Environnement (Bretagne) Esppices * foretdoper

« Le projet : Acquisition fonciére d'un site de 1,5 ha

* Collecte de plus de 9.000€

Prairies & Molinie et

communoutés associées (37.31)
rairie & jonc acutifiore (57.22)

Hétraie-chénaie acidiphile  #
otlantique & houx (41.12) |8

1,5
‘Des habitats
0'intéret
européen !

_a tigence bretonneu.;.
biodiversite


https://kengo.bzh/projet/3273/mirligousse-site-naturel-en-danger

Sortons des sentiers battus, prenons le sentier nature !

agence bretonneade.

biodiversite

11 septembre 2024



Sortons des sentiers battus, prenons le sentier €2
nature !

« Association Nature a Saint-Thurial (Bretagne)

* Le projet : Conception et installation d'un sentier de découverte de la
nature avec des écoles

» Collecte de 4.750€
(5.300€ en intégrant les dons aprés la campagne)

o tgence bretonnedew

biodiversite



https://bluebees.fr/fr/project/1100

On se léeve pour la Montagnette!

agence bretonneade.

biodiversite

11 septembre 2024



#bio

On se leve pour la Montagnette ! dhvrs

Commune de Barbentane (PACA)
« Le projet : De nombreuses actions y compris la réalisation d’un atlas
de la biodiversité et de sensibilisation du public.

. A QuoI SERVIRONT :
Collecte de plus de 68.000 € VOS DONS ?

&
Q 0 Jooooo€
%5 ~ 25000€ Sy
Q ‘ hadlisation E :luA':fsoO’c:l:cEltA
D'UN ATLAS DE i
PARCE QU’ON VOIT 0. BIODIVERSITE 7150008 . ewomel
<;; pour recenser Réalisation d'un ¢ dinf P
| b z;p;:s?'m SENTIER DES | d'expositions,
paces SENTEURS POUR | de détentc et de
‘ ;’::::‘;:: ! Lo OO0 55000 € pAIREDECOUVRIR | renconties
s AR Ao 1V | LA FLORE typique
REALISATION D'UN 20000 € 1 f2onstuchion éd:::::;:l‘:x  de Ia Montagnette
OUVERTURE DE ALTLAS DE LA from b i) : D'UN MEMORIAL,
LA MAISON DE LA BIODIVERSITE jReslriatio ‘emsouvenig  ; INFORMATIFS ot
MONTAGNETTE Etude en coopération avec le \ 3 W “ ’- DELINGENDIE | ?:‘:}g:%':mma if
S Centre Permanent d'Initiatives : ) l‘ €L hommage ;
- pour I'Environnement Rhone- y "3 'action dcba ceux @
’ i uise sontbattus 3
Pays d’Arles (CPIE). ' et LA CREATION : q
y | D'UNE ZONE o\ E
CREATION D'UNE h : AGRICOLE Y, G
ZONE DE CULTURES | COUPE-FEU pour
M!D“H_!RANIN!S - : protéger le massif
Elles serviront de coupe-feu {
lors d'éventuels i dies. 5
ors d'éventuels incendies E ‘ CREATION D'UN
v MEMORIAL
?Yls%E:J‘ Pé::; g:l!:o" g CREATION D'UN SENTIER
S DES SENTEURS et amélioration
AGRICOLE et de défense de l'information au public agence bretonne*"“
P blodwerSlte



https://www.kisskissbankbank.com/fr/projects/on-se-leve-pour-la-montagnette

#bio |

diversité

' Aider les associations enwronnementales
sur le financement 6 ' ‘

et tisser des liens & Ml
. avec les partenalres economlques | \\ \\L\
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Notez d'ores et déja le prochain Petits Déj’ Assos

Janvier 2025
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